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CORPORATE NEWS

Homes & Holiday AG schlieBt Ubergangsjahr 2018 ab und geht 2019 im Kernmarkt

Balearen wieder auf Wachstumskurs

- Umsatz 1,95 Mio. Euro (Vj: 2,22 Mio. Euro), Jahresergebnis -4,12 Mio. Euro (Vj: -2,03 Mio. Euro)

- Kostenbasis um rund 1,6 Mio. Euro p.a. reduziert

- Buy-and-Build erfolgreich: Ferienvermietung wird ab 2019 positiv zur Umsatzentwicklung beitragen
- Immobilienmarkt auf den Balearen in den ersten Monaten 2019 spiirbare belebt

- Ausblick: Erlangen einer nachhaltigen Profitabilitdt im Fokus

Munchen/Palma de Mallorca, 16. Mai 2019. Die Homes & Holiday AG (ISIN: DEOOOA2GS5M9), Spezialist
fur Ferienimmobilien in Spanien und City Immobilien in Deutschland, hat heute den Konzernabschluss
2018 veroffentlicht. Wie bereits im Oktober 2018 mitgeteilt, lag die Entwicklung im vergangenen Jahr

unter den Erwartungen der Gesellschaft.

Im Jahr 2018 hat Homes & Holiday einen Konzernumsatz von 1,95 Mio. Euro (Vorjahr: 2,22 Mio. Euro) und
einem Jahresfehlbetrag von 4,12 Mio. Euro (inklusive Einmalkosten fiir den Bérsengang in Hohe von rund
1,0 Mio. Euro) erzielt (Vj: -2,03 Mio. Euro). Aufgrund des Bérsengangs stieg das Eigenkapital im
Berichtsjahr von 1,38 Mio. Euro auf 3,04 Mio. Euro erhoht. Dies entsprach einer soliden Eigenkapitalquote
von 61,9 Prozent. Zum Bilanzstichtag verfligte Homes & Holiday liber praktisch keine

Finanzverbindlichkeiten.

Insbesondere im Kernmarkt Balearen konnte das Unternehmen nicht an das Wachstum der vergangenen
Jahre anknipfen. Der schwache Jahresstart aufgrund der kurzfristig drastisch reduzierten
Flugverbindungen rund um die Air Berlin Insolvenz konnte, anders als erwartet, im weiteren Jahresverlauf
nicht vollstandig aufgeholt werden. Dies betraf die gesamte Branche. So nahm das Immobilien-
Transaktionsvolumen auf den Balearen von 4,23 Mrd. Euro in 2017 um 4,6 % auf 4,03 Mrd. Euro in 2018
ab. Das Transaktionsvolumen auslandischer Kaufer ging sogar um 11,9 % auf 1,68 Mrd. Euro zurtick.
Auslander sind ganz Giberwiegend im Bereich der Ferienimmobilien aktiv und damit die wichtigste

Zielgruppe fiir Homes & Holiday.

Wichtige strategische Weichen gestellt, Ubernahmen umgesetzt, Kosten reduziert
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»Operativ war das Jahr 2018 nicht zufriedenstellend. Auf strategischer Ebene wurden jedoch wichtige
MalBnahmen umgesetzt. Wie zum IPO angekiindigt, haben wir unsere Buy-and-Build-Strategie
vorangetrieben. Zudem haben wir die Kostenstrukturen innerhalb unserer Gruppe deutlich reduziert”,
sagt Joachim Semrau, Griinder und CEO der Homes & Holiday AG. , Daher sind wir der festen Meinung,
dass das vergangene Jahr ein Ubergangsjahr bleiben wird. Von den nachhaltigen Chancen unseres
Geschaftsmodells sind wir nach wie vor iberzeugt. Denn in der Kombination von Immobilienvermittlung

und Ferienvermietung stecken Wachstumspotenziale und Synergien.”

In der Ferienvermietung ist die Gruppe durch die erfolgreichen Ubernahmen von Top Villas Mallorca,
Finca Booking und EasyFinca zur Nummer zwei auf den Balearen aufgestiegen und hat in Bezug auf den
Angebotsbestand die kritische Gro8e von rund 1.000 Ferienhausern erreicht, um kiinftig Skaleneffekte
nutzen zu kénnen. Das neue Portfolio wird seit dieser Woche auf dem Buchungsportal

https://www.portaholiday.de in neuem Design prasentiert.

Von der Kostenreduzierung war insbesondere die Standortentwicklung in Deutschland gekennzeichnet.
Erste MalRnahme war die SchlieBung der Zentrale in Disseldorf. Die Partnerbetreuung hierzulande
tibernimmt kiinftig die Zentrale auf Mallorca. Uber mégliche Neueréffnungen wird erst entschieden,
wenn die grundsatzliche Strategie fiir Deutschland verabschiedet ist. Dies soll im ersten Halbjahr 2019

erfolgen. Insgesamt hat Homes & Holiday die jahrliche Kostenbasis um rund 1,6 Mio. Euro reduziert.

Gleichzeitig wurden MaBnahmen ergriffen, um vor allem auf den Balearen die Umsatzpotenziale starker
auszuschopfen. Dort gehort das Tochterunternehmen Porta Mallorquina Real Estate zu den fiihrenden
Immobilienmaklern. Im Juni 2018 kam als neunter Standorts Portals Nous hinzu. Im Sommer 2018 wurde
zudem der erste Immobilienshop auf Menorca eréffnet. Im ersten Halbjahr des laufenden Jahres erfolgte
dann die Vergabe zwei neuer Lizenzen auf Mallorca fiir die Regionen Inselmitte und Palma West. Die
neuen Partner kommen zur richtigen Zeit. In den ersten Monaten 2019 bemerkt das Unternehmen wieder

eine splirbare Marktbelebung.

Ausblick: Innerhalb der Wachstumsstrategie die nachhaltige Profitabilitdt im Fokus
Im Fokus der Gruppe steht klar das Erlangen einer nachhaltigen Profitabilitat. Mit den beschriebenen
umgesetzten MaRBnahmen wird Homes & Holiday diesem Ziel im laufenden Jahr ein gutes Stiick naher

kommen. Trotz des Ubergangsjahres 2018 hilt das Unternehmen grundsétzlich an der
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Wachstumsstrategie fiir die kommenden Jahre fest. Die Ferienvermietung soll ab 2019 positiv zur Umsatz-
Entwicklung der Gruppe beitragen. Auch im Maklergeschaft bleibt die Homes & Holiday auf
Expansionskurs. Auf Mallorca sollte der Umsatz mit den neuen Franchisepartnern im Jahr 2019 wieder
zulegen. Die Strategie in Deutschland und in den spanischen Feriendestinationen auRerhalb der Balearen

wird derzeit einer grundlegenden Priifung unterzogen.
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Uber die Homes & Holiday AG

Die Homes & Holiday AG mit Sitz in Miinchen hat sich mit ihren Tochtergesellschaften Porta Mondial, Porta
Mallorquina und Porta Holiday als erstes Franchisesystem auf Ferienimmobilien spezialisiert. Innerhalb eines
integrierten Geschaftsmodells bietet die Gruppe alle Dienstleistungen vom klassischen Maklergeschéaft (Porta
Mondial/Porta Mallorquina), Ferienvermietung (Porta Holiday) bis Property Management (liber externe
Dienstleister) an. Dabei konzentriert sich die Gruppe mit ihren Standorten auf Spanien und Deutschland, Europas
attraktivste Markte fir Ferienimmobilien. Im Jahr 2017 erhohte die Homes & Holiday Gruppe ihre Verkaufs- und

Buchungsumséatze um mehr als 47% auf Gber 139 Mio. Euro.



